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DIRECTIVOS EN VERANO

El delfin del clan Matutes reinventa Ibiza

ABEL MATUTES PRATS Eldirector general de Palladium es el cerebro detras de los hoteles Ushuaia y Only You.

Rebeca Arroyo. Madrid

Abel Matutes Prats (Barcelona,
1977), director general de la multina-
cional hotelera Palladium Hotel
Group y vicepresidente del holding
familiar Grupo de Empresas Matutes
(GEM), se posiciona como el claro
candidato a suceder a su padre, Abel
Matutes Juan —exministro de Asun-
tos Exteriores durante el primer Go-
bierno de José Marfa Aznar-al fren-
tedel conglomerado empresarial.

Como aval del delfin del clan Ma-
tutes, su caricter rupturista e inno-
vador, asi como laimpronta que has-
ta el momento ha dejado en el grupo
hotelero que, a tenor de los datos de
ocupacion y facturacion, estd dando
sus frutos. Como ejemplo, Matutes
Prats, casado con Linda Scaperottoy
con cuatro hijos, es el cerebro detrés
de algunos de los nuevos productos
del grupo como Ushuaia -buque in-
signia de la compariia—, Hard Rock,
Ayre -hoteles urbanos que compar-
te al 50% con El Corte Inglés-y dela
marca boutique urbana Only You. Su
equipo dice de €l que es cercano y
sencillo, aunque muy exigente y con
caracter cuando la situacion lo re-
quiere. “Tiene olfato e intuicion”,
aseguran.

Aligual que su padre, que fue fut-
bolista del Espanyol antes de entrar
en la empresa, Matutes Prats es
amante de los deportes, en especial
del fltbol, baloncesto y la Formula 1
—su gran pasion- y, al margen del
grupo familiar, ha fundado junto con
el cantante Enrique Iglesias y los de-
portistas Pau Gasol y Rafael Nadal la
cadena de restaurantes Tatel.

Abel Matutes Prats, licenciado en
Economia por la Universidad Aut6-
noma de Madrid y master en Busi-
ness Administration por el Instituto
de Empresas, empez6 sus estudios
en el Colegio Juan XXIII, en Ibiza,
aunque el bachiller lo cursé en Bru-
selas, en el Ecole Européenne de
Bruxelles, UCLE.

El directivo tomd el testigo en la
direccién de Grupo Palladium hace
mas de una década y ha impulsado
suexpansion internacional. Elgrupo
estd presente en seis paises con 48
hotelesy casi14.000 habitaciones. El
pasado afio, la cadena obtuvo una ci-
fradenegocio de 558 millones de eu-
ros, casi un 14% mas, y mejor6 un
4,65% sus ingresos medios por habi-
tacion.

Apuestapor el lujo

Eldirectivo apostd por introducirun
nuevo concepto en Ibiza relacionan-
doel turismo con el lujo mediante la
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Al margen de laempresa
familiar fundé junto

con otros socios la cadena
de restaurantes Tatel

Grupo Palladium quiere
exportar el concepto de
Ushuaia a la zona hotelera
de Cancun

marca Ushuaia, que buscaba ser un
“parque de atracciones para adul-
tos”. “Costo que el concepto fuera
aceptado por el consejo porque era
novedoso y un poco loco. Es normal
que tuvieransusreservas”, explicaba
el directivo en una entrevista conce-
didaaEXPANSION en 2016.

No obstante, pese a la reticencia
inicial, el 6rgano ejecutivo aceptd el
desafio y Ushuaia se ha convertido
en emblema del grupo, que se plan-
tea ahora exportar la marca a otros
paises. En concreto, el grupo abrira
en 2019 un complejo turistico en
Canctin conlamarca Ushuaia.

El directivo dispone de cuenta
de Twitter, que usa con frecuencia
y donde no teme pronunciarse so-
bre cuestiones polémicas. En su
perfil del servicio de microblogging
se define a si mismo como “liberaly
respetuoso con los que respetan” y
comenta, principalmente, sobre
deporte, pero también sobre cues-
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tiones de actualidad y politica.
Entre los retos del directivo al
frente de Grupo Palladium estd po-
tenciar la expansion delgrupobalear
en el Caribe y buscar nuevos desti-
nos donde seguir creciendo e inter-
nacionalizando sus marcas.

La marca Ushuaia se ha convertido en el emblema del grupo Palladium.

© Nacié en Barcelonaen 1977.

o Estd casado y tiene cuatro
hijos.

@ Licenciado en Economia
por laUniversidad Autdnoma
de Madridy tiene un master
en Business Administration
por el Instituto de Empresa.

® Es el impulsor de nuevos
proyectos del Grupo
Palladium como Ushuaia
Ibiza Beach Hotel, Hard Rock
Hotel Ibiza, Ayre Hoteles
y Only You.

® Esunapasionado
delos deportes y, en especial,
deLaFérmulaly elftbol.

® Es socio fundador del
restaurante Tatel juntoa
Pau Gasol, Enrique Iglesias
y RafaelNadal.

Abel Matutes Prats
es el director gene-
ral de la multina-
cional hotelera
Palladium Hotel
Group y vicepresi-
dente del hélding
familiar GEM.
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Lacadenahotelera, aligual que al-
gunos desus rivales, como lamallor-
quina Melid, quiere crecer mediante
contratos de gestiony, para ello, bus-
ca socios inversores que estén dis-
puestos a analizar proyectos de re-
conversion.
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