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spana luce con orgu-
llo, y por segunda vez
consecutiva, el titulo
de pais mds compe-
titivo del mundo en
materia  turistica,
segiin el Foro Eco-
nimico Mundial. Puede parecer
un simple titulo mas, pero lo cierto
es que significa mucho: es el mejor
ejemplo de que en nuestro pais se
estdn haciendo las cosas bien en
materia turistica.

Asi lo refrendan las estadisticas,
ya que Espafa recibic en 2017 la ci-
frarécord de 81,8 millones de turis-
tas extranjeros, lo que significa un
8,6% mads que en 2016 —pese a los
contratiempos politicos que pasa-
ron factura en el destino Barcelo-
na-. Y lo que es mds importante,
ademis de que vinieron mas visi-
tantes, los viajeros gastaron 86.823
millones de euros, un 12,2 % mads
que en 2016, segiin Egatur. Con ese
espectacular bagaje, la industria
afronta 2018 cargada de buenas ex-
pectativas, yaqueel Gobierno prevé
quelallegadade turistas extranjeros
a Espaifia en el tercer trimestre del
ano supere los 30,4 millones, un
2,1% mas que en el verano de 2017,
lo que supondrd un nuevo récord
histdrico. De hecho, de cumplirse
estas previsiones, Fspafa superard
por primera vez la barrera de los 30
millones de turistas extranjeros re-
cibidos en el trimestre estival,

CITAANUAL

Con todos esos buenos datos sobre
lamesa, parece obvio que el turismo
es el petrdleo de Espania. Y precisa-
mente porque asi es, el pasado
martes LARAZON acogid la séptima
edicidn de los Premios de Turismo
VDWViajes, una cita anual que reco-
noce el esfuerzo y la dedicacion de
diferentes entidades nacionales e
internacionales, asi como institu-
ciones ptiblicas y empresas privadas
que dia a dia trabajan duro para lo-
grar la excelencia turistica de la que
puede presumir nuestro pars.

Una cita que cada afio cobra mas
importancia y prestigio, tal y como
demuestra el hecho de que, en esta
ocasion, la gala haya sido presidida
porlaministra de Industria, Comer-
cio y Turismo, Reyes Maroto. «Mu-
chisimas gracias Ministra, por acep-
tar nuestrainvitacidny porsuapoyo
al papel delos medios en esta mate-
ria. éste es uno de los eventos que
mas me gusta cada ano de los que
celebramos en LA RAZON, porque
supone reivindicar el sector mds
importante delaeconomiaespano-
la, una industria que ha sabido
adaptarse a las nuevas necesidades
delviajeroy, conello, que haservido
paraempujareldesarrollo economi-
co del pais. Parece obvio que sabe-

Vil Premios Turismo
LA RAZON

LIDERAZGO TURISTIC
OUE GENERARIQUEZ

La VIl edicién de los Premios VDViajes de LARAZON reunié el pasado
martes a los principales agentes del sector con el fin de reconocer la
excelencia de las instituciones publicas y empresas privadas de la industria

mos movernos como pez en el agua
eneste terreno turistico y eso es gra-
cias a todos los que hoy estdis aqui
presentes, a vuestro saber hacerya
esainiciativapormejorar, talycomo
reconocen estos galardones», ase-
gurd Francisco Marhuenda, director
de LA RAZON, durante su discurso
de bienvenida al acto de entrega de

los séptimos PremiosVIWiajes.
Asi, bajo la batuta de Roberto Bra-
sero, encargado de conducir el acto
de forma muy amena y divertida,
pasaron porel escenario los diferen-
tes galardonados en las seis catego-
rias que compusieron esta edicion:
Agencias de viajes y turoperadores:
destinos; Hoteles; Infraestructuras;

Ocioyentretenimientoy, poriltimo,
Formacidn.

En esta ocasion, Viajes El Corte
Inglésrecogid el premioala«Agencia
de viajes del ano», mientras que el
reconocimiento ala «Mejor agencia
de viajes especializada» recayo en
Arena Tours, Porsu parte, TravelZoo
fue el elegido como «Mejor club de
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vacaciones». En la categoria de des-
tinos, la Comunidad de Madrid fue
distinguida como «Mejor proyecto
turfstico nacionals por su programa
Villas de Madrid, mientras que la
Junta de Extremadura recibic el ga-
larddn a la «Mejor campaia de pro-
mocidn turisticas, En el &mbito in-
ternacional, Malta fue elegida como
el«Mejor destino internacionals.

La categoria hotelera fue la mas
numerosa, ejemplo del buen hacer
delas cadenas espafiolasque sonun
referente a nivel internacional. Por
eso, NH Collection Madrid Gran Via
recibid el premio al «Mejor hotel li-
festyles, mientras que el reconoci-
miento al «Mejor hotel para eventos
y convencioness recay6 en Barceld
Sevilla Renacimiento. Por su parte, el
galarddn al «Mejor hotel con valor
histaricos fue para Fugenia de Mon-
tijo Autograph Collection, el de la
«Mejor terraza de hotel» para Only
You Hotel Atocha, mientras que el
galardén al «Mejor hotel sélo adultos
de Méxicow recayo en TRS Yucatan
Hotel.

En la categoria de infraestructu-
ras, Renfe logrd el «Premio al mejor
proyecto empresarial sostenible»
porsuiniciativa EVA, mientrasque el
reconocimientoala«Mejorempresa
encalidad de servicios de traslados»
recayd en Beni Connect. La compa-
fifa Empresas para Cruceros recibid
el galarddn a la «Mejor iniciativa
empresarial en servicios terrestres
para cruceristass, Porsu parte, en la
categoriadeOcioyentretenimiento,
ParqueWarner Madrid sealzd con el
«Premio al mejor parque tematico
de Espaiia», mientras que Oceano-
grafic deValencia recibid el premioa
la«Mejoriniciativade ocio familiars.
Ademads, RamsésLife fue distinguida
con el «Premio al mejor restaurante
turisticon. Por tltimo, Cesae Busi-
ness & Tourism School, recibid el
premioa la «Mejor escuela de nego-
cios de formacion turistican.

Elbrochefinallo puso laministra,
Reyes Maroto, quien con sus pala-
bras clausuro el acto invitando a fo-
dos los actores del sector turistico a
seguir trabajando tan bien.
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Discurso de Reyes Maroto, ministra de Industria, Comercio y Turismo

sun placer participar eneste
acto dereconocimientoala
labor que estan desarrollando
algunos de nuestros principales
actores del sector turistico. Un sector que
es clave paranuestra economia por su
impactoen lageneraciondeempleoy
también en el crecimiento de nuestro pais.
Espafiaes una potencia turisticaanivel
mundial. Somos el sequndopais enel
numero devisitantes internacionales
recibidos ysomos el pais mas competitivo
delmundoen términos turisticos segun el
Indice de Competitividad Turistica
elaborado por el Foro Econdmico Mundial,
Estos resultados muestran, sinduda, que
nuestropals cuentacon atractivos
miiltiples muyvalorados por losvisitantes y
conun tejido empresarial muy competitivo
capaz de daruna respuestamuy satisfacto-
riaalademanda cadavez mas exigente de
las personas que nos visitan, Desde el
Gobierno queremos contribuirala
consolidaciony mejora del liderazgode
nuestro sector turistico.
Estesector estainmersoenun proceso de
modernizacion ytransformacion impulsa-
dofundamentalmente por el usode las
nuevas tecnologias digitales, que esta cam-
biando el perfil del turista, mucho mas
exigents, informadoy conectado, y todala
cadenadevalor. Lainnovaciénylas nuevas
tecnologias estanimpactandoenla
demanda de cualificaciones profesionales,
enlos actoresy en los mercados, posibili-
tandola aparicion de nuevos modelos de
negocio.Laaparicion del «Big Datanya
permite disponer de un conocimiento
mucho mas precisosobre las preferencias
delturistaysus habitos de consumo,
pudiendo asi desarrollar una oferta
turisticamds personalizada, optimizarla
configuracion delos servicios pablicos,
facilitar lainteraccién e integracién del
visitante con el entornoy, en definitiva,
meejorar la experiencia del destino elegido
preservando la calidad devidade los
residentes. Sinembargo, ladigitalizacién
delsectortambiénrepresentaretossi
queremos asegurar unmodelode
crecimiento sostenibley respetuosoconel
entorno, Larelevanciade estos nuevos
desafinsexige laredefinicion del papel de
las politicas turisticasy el desarrollo de
nuevas herramientas de planificacidny
gestion turisticas anivellocal, porgue san
los destinos turisticos los lugares donde se
pone enjuega lacompetitividad turistica
deun pais. Les anuncio que praximamente
constituiremos la Red de Destinos
Turisticos Inteligentes que nosvaa
permitir favorecer la cohesién, intercam-
biar experienciasyaprovechar sinergias
existentes entre destinos turisticos. ¥ si
queremos abogar por la sostenibilidad
turistica debemos aumentar unamayor
diversificacion de laoferta turisticaque
nospermita construirun modelo solido,
perdurable, descongesticnadoy conun
amplio margen de crecimientoy queal
mismo tiempo suponga una fuente de
riqueza para todos losterritorios. Ejemplo

de estadiversificaciones la Espana verde,
un producto que representa un producto
de naturaleza, respetuoso conel medio
ambiente. Y también el turismo de interior,
mas rural, que se combina con un turismo
cultural, gastrondmicoy de compras, Un
turismoverdeyrural guevamos aimpulsar
porgue constituye unode los fundamentos
de ladiversificacion turistica.

Debemos también apoyar ladifusiondelos
clubes de productos turisticos nacionalesy
lapromocion del turismo gastrondmicoy el
enoturismo en colaboracion con estos
clubes de producto. Y permitanme que les
hable también de laRed de Paradores de
Turismo de Espafiaque cumple 90 afios.
Esperemos que el afio que viene esté entre
los ganadores. Paradores ha permitido
aunar la conservacidny mantenimiento de
nuestropatrimonio histarico-artistico que
deotra forma estabaabocadoaun
deterioro irreversible, Contamos conuna
extensaredrepartidapor todoel paisy
vamos asequir trabajando tantoenla
aperturade nuevos enclaves comoenla
conservacionymejora de los actuales,
reforzando almismo tiempoel prestigio de
lamarcadeParadores de Turismo dentroy
fueradenuestropaisy consolidandola
Marca Espana. Estamosinmersas enun
proceso de transformacion del sector turis-
tico. Queremos contar con los instrumen-
tos adecuados paraaprovechar esas
oportunidades y gestionar adecuadamen-
telos retos presentes y futuros. En esta
tareade sequir manteniendo el liderazgo
del turismo espariol queremos trabajar con
todos los actores relevantes, empezando
porreforzar la coordinacion por las
comunidades autdnomas. Acabamos de
convocar parael priximo 18 dejuliola
Conferencia Sectorial de Turismopara
abordar los desafios como la coordinacion
delas iniciativasrequlatorias de los
alguileresturisticos guetantopreccupaa
algunos municipios. Ademas, estamos
manteniendo reuniones impartantes con
los principales agentes del sector turistica
espafiol.Loharemos proximamente con los
agentessocialesy con Exceltur para
construir entre todos la préxima politica
turisticade este pais. Queremos trabajar
contodos los principales agentes del
sector paradesarrollar una politica
turisticaque permitacontar conunaoferta
de calidad adaptadaalas necesidades del
turista delsiglo XXIy que ponga envalor los
atractivos de nuestropais.
Elsectorturisticovaaencontrarenel
Ministerio unaliadoyvamosatrabajar de
formaintensa con todos vosotros para
reforzar entretodos estesectorya
afrontar can garantiaslosretos futuros.
Terminoagradeciendoa LARAZON este
actoylainvitacidn,y felicitando atodoslos
premiados, porque cada uno de ellos sonun
claro gjemplo delas bondades del sector,
Cadapremio pone de relevancia el talento,
lacapacidad de innovacion, la experienciay
trayectoria profesional, proyeccidn
internacional y tedos son claves parala
potenciacion delaMarca Espafia.
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ONLYYOUHOTELATOCHA / TERRAZA DEHOTEL DELANO

R.V../ Madiricl céntrica de Madrid, en el paseo In-
fanta Isabel, frente a la estacion de
no de los atractivos de los tren Madrid Puerta de Atochaya

hoteles para los urbanitas

escasos metros del parque del Reti-

autoetonos son sus es- ro. Alabelleza del edificio histérico,
pacios de moda, ya sean seanadesucuidadodiseno, uninte-
restaurantes, bares o terrazas de riorismo basado en el juego eclécti-

verano. En esta tltima categoria,

coderecursos conun cardcter sofis-

!
sobresale en los cielos de la capital ticadamente desenfadado con la
magdrilena, Sép7ima por la combi- intencion de crear un ambiente de
conforturbano.

nacidn delas increfbles vistas del sur
dela ciudad yla oferta gastrondmica

Sép7ima, desdesuapertura, se ha

fresca de calidad de comida medite- > Sép7|ma eselnombre de laterraza de Only You convertido en una de las terrazas

rrinea junto a cicteles de la mano

fetiche de la capital, porque, como

de Angelita Madrid. Por eso, en la Hotel Madrid que ofrece increibles DanOfémiCﬁS. apuntamosal principio, lasrazones
VI edicidn de los Premios VDViajes acompaﬁadas de comida mediterranea y cocteles paraostentareste titulo nole faltan:

se ha querido premiar al Only You
Hatel Atocha con la «Mejor terraza
de hotel del afion,

En este sentido, Alfonso Pérez,
director de Ventas & Marketing de
OnlyYOU Hotels, declara que westa-
mos muy agradecidos por este pre-
mio, sobre todo porque Sép7imaes
una de nuestras apuestas mds fuer-
tes para este verano. Lo valoramos
comounaoportunidad paraquelos
que no han venido atin a conocer
nuestra terraza lo hagan, y los que
nos conocen y nos visitan asidua-
mente sientan que hemos puesto
nuestraalmaen ella»,

Entresus proyectosacortoy largo
plazo, Pérez cuenta que «ahoramis-
mo estamos inmersos en la Fashion
Week, de la que somos hoteles ofi-
ciales. Participemos en el evento
que participemos, siempre prioriza-
mos que sucedan cosas en nuestros
espacios, de lasque puedan partici-
partantolosclientes alojados como
los que viene a disfrutar de nuestros
restaurantes, terrazas... En esta
ocasidn, Palomo Spain va a montar
su primera boutique efimera en el
Saldn Azul de Only YOU Boutique
Hotelhastael 12 dejulio, tendremos
unstand-suiteen el Cibelespaciode
Ifema para que los visitantes pue-
dan disfrutar de la experiencia ex-
clusiva de nuestros hoteles en otro
espacio... yotrassorpresas mds. Ala
vueltadel verano, celebraremos el 50
aniversario de nuestro hotel de la
calle Barquillo, participaremos en
Madrid Hotel Week con una pro-
puestagastrondmicacentradaenla
alimentacidn veganay saludables.

Elhotel se encuentra en unazona Alba Malinero, Reyes Maroto y Alfonso Pérez

LAFRESCURA DE UNA CADENA EMERGENTE

En Only YOU Hotels buscan poner suuniversoen las manos de sus clientes yque sean
éstos quienes elijan comao quieren disfrutarlo, Para ello, todo aquel que traspase el
umbral de su establecimiento se convierte en el protagonista, Cosmopolitay singular,
conestiloy personalidad, desenfadadoy rompedor, sea cual sea el estilo, desde la
cadena, a través de sus dos hoteles madrilefios disefian cada detalle pensando enque
laestancia se convierta enuna experienciainalvidable y se disfrute de laenergiay el
encantode la ciudad en la gue se ubica, Actualmente, sus establecimientos constitu-
yenunjcono «lifestyles y unareferencia de ocio de Madrid, tanto por su oferta
gastrondmica coma por lavariedad y calidad de los eventos que se desarrollan ensus
«loungeswy, restaurantes y terrazas.

unas vistas espléndidas del sur de
Madrid, una gastronomia fresca y
de calidad, una variada carta de
cocktailsy el ambiente mads diverti-
do. Desayunos, «Sundays Brunch»y
«Summer Nights» son las tres com-
pletas opciones dirigidas tanto a
huéspedes como residentes en la
ciudad, donde podrdn disfrutar del
«rooftops y todas sus experiencias
enmarcadas dentrodeloque desde
lacadenandenominan «YOUniver-
ses. La propuesta de desayunos
hace gque uno se sienta de vacacio-
nes cualquier dia del afo disfrutan-
do del combo: vistas, terraza y una
oferta buffet inspirada en un con-
cepto «market» con huevos y dim
sum preparado en el momento.
«The Usual Brunchers», eslasegun-
da opcidn de la terraza que ofrece
tentaciones para todos los desper-
tares, incluyendo los huevos bene-
dict y el cdctel Mimosa, dos indis-
pensables en cualquier «brunchs de
estilo neoyorquino.

Para los amantes de la noche,
hasta el 15 de octubre la propuesta
de verano del «rooftops Sép7imalo
tiene todo: una carta gastrondmica
con ingredientes naturales, raw
food, productos de agricultura eco-
ldgica v de proximidad y opciones
veganas; unido a la cocktelerfa di-
vertida, atrevida y experiencial de
AngelitaMadrid. Entresusapuestas
mds innovadoras, destacan los
Green cocktails, destilados sinalco-
hol y sin aziicares anadidos, prepa-
rados con ingredientes naturales de
su propio huerto urbano. Mds datos
enwww.onlyyouhotels.com.

S
71|

Vista pancramica de |a terraza, con el Museo Reina Sofia al fondo
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as playas mds bellas de las

costas mexicanas y el Caribe

cuentan con TRS Yucatan

Hotel, resort cinco estrellas
de lujo reformado a finales del ano
pasado con servicio personalizado
de calidad adults-only, donde los
visitantes pueden disfrutar de un
nuevo concepto de exclusividad,
que incluye una infinidad de acti-
vidades con el programa Infinite
Indulgence®. La suma de todo ello
es lo que le ha hecho merecedor del
Premio al Mejor Hotel Solo Adultos
de México en la séptima edicion de
los Premios de LA RAZON,

Elnuevo concepto Infinite Indul-
gence® es una evolucion del régi-
men de servicios todo incluido, ya
queofrece una atencion al huésped
que va mds alld de la oferta conven-
cional gracias a que permite disfru-
tar de detalles de lujo sin limites, a
elegir con plena libertad, saborear
los més exquisitos estilos gastrond-
micos entre sus seis restaurantes
exclusivos yrelajarse enlos diversos
espacios creados para conectarcon
la naturaleza. Sin duda alguna se
potencia al ofrecer una ubicacion
privilegiada en primera linea de
playa, en un entorno paradisiaco
con privacidad y tranquilidad en
todas susdreasy espacios.

La atencion de mayordomos, la
eleganciayel confortdesus 13 villas,
son los principales aspectos que
caracterizan a esta distintiva marca
de Palladium Hotel Group, hacien-
do que el huésped viva una expe-
rienciaespecial y tinica, convirtién-
se en el lugar perfecto para ir de
vacaciones en pareja, con amigos o
disfrutar de una romdntica luna de
miel. «A medida que el mercado
adults-only en México y el Caribe
continiacreciendo yexpandiéndo-
se, Palladium Hotel Group busca
marcardiferencia atravésde laevo-
lucidn de su marca exclusiva para
adultos, en TRS Yucatan Hotel, ade-
mas de una nueva apertura para
noviembre de 2018, en Costa Muje-
res, al norte de Canctins, aseguran
desde la compaiifa. Las amplias y
confortables suites, algunas con
piscinas privadas, cuentan con te-
rrazas y magnificas vistas, ademds
de una infinidad de servicios com-
binados conlaiiltimatecnologiade
portaltrs.com.

Inspirado enelementos naturales,
vegetales ymarinosquehacen honor
aesteenclave paradisiaco, el concep-
to de disefio incorporala delicadeza
de las transparencias con connota-
ciones coloniales en su version mas
contempordnea. Una fusion de la
arquitecturalocal conlos elementos
y materiales mds novedosos le ha
conferido un cardcter inico, delica-
doy lujoso, insignia de lamarca TRS
Hotels.

TRSYUCATANHOTEL / MEJC

EXCLUSIVO SERVICIO
PERSONALIZADO PARA ADULTOS

» El resort de cinco estrellas TRS Yucatan Hotel, de Palladium Hotel Group,
permite al huésped disfrutar del lujo a orillas de las playas del Caribe

\\ '

La elegancia y el confort son los principates aspectos de esta distintiva marca de Palladium Hotel Group

UN FUTURO GLOBAL MUY CAMBIANTE

Palladium Hotel Group es una cadena hotelera espafiola conmas de 50 afios de
trayectoria, La cadena cuenta con 48 hateles en seis paises: Espafia, México,
Repuiblica Dominicana, Jamaica, Sicilia (Ttalia) y Brasil y opera nueve marcas
propias: TRS Hatels, Grand Palladium Hotels & Resorts, Palladium Hotels,
Palladium Boutique Hotels, Fiesta Hotels & Resorts, Ushuaia Unexpected Hotels,
Bless Collection Hotels, Ayre Hoteles y Only YOU Hotels, y una marca bajo licencia:
Hard Rock Hotels. Todos se caracterizan por su filosofia de ofreceral cliente un
alto estandar de calidad en sus productos,

4

Elrestauranteala cartaHeliossigue
laesteladelos famososbeachclubs de
Ibiza con sugerentes aromas de la
auténtica cocina mediterrdnea. Las
opciones de entretenimiento se
acompanan con sitios ideales para
descansar como la piscina infinity
Helios, aungue la diversidén nunca
tiene fin, ya que ya que cuando caeel
50l en «Chic cabaret & restaurant» se
fusionan gastronomia y especticulo
durantemads detres horas, ahoravalo-
rado como el mimerol entre los mas
de 1.100 restaurantes de Playa del
Carmen, segiin los usuraios de Tri-
pAdvisor. Se puede disfrutar de los
mas exoticos cocteles, ya sea en el lo-
bhby, la piscina o la playa, pues cuenta
consiete bares.Visita obligada merece
la piscina de agua salada Las Rocas,
donde podran disfrutar del soldrium
adaptado con sillas de playa, tumbo-
nas o camas balinesas. Sin olvidar
Zentropia Palladium Spa & Wellness,
conaccesopreferencial ygratuitoalos
huéspedesde TRSYucatan Hotel. Mas
informacién en la pdgina web de
www.palladiumhotelgroup.com.
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